AT FINDE HVAD
MAN KAN LIDE

Der kan der veere langt fra overvejelser om at besgge en kulturinstitution til faktisk at ggre
det. For hvordan finder man frem til hvilken forestilling, koncert eller udstilling man gerne
vil opleve?

| dette veerktgj vil | blive praesenteret for barierer for malgruppen sarbare unge, samt over-
vejelser omkring hvordan de udfordringer kan nedbrydes. Indholdet er udviklet med fokus

pa denne malgruppe, men det vil ogsa generelt veere hjeelpsomt for et nyt og uvant publi-
kum pa jeres institution.

gange tjekker jeg Facebook, men det er ikke alt der kommer op. Eller jeg
ved ikke hvor jeg skal sgge... SG jeg ved ikke, om man kunne fd en til at
fortaelle: ‘Det her er godt. Du vil kunne lide det her.””

, , ”Ogsd det med at finde ud af hvilken forestilling jeg gerne vil se. Nogle

- Kulturinteresseret sarbar ung

NB:

Sarbare unge er en divers gruppe af menne-
sker, som hver isaer har unikke udfordringer
og behov. Dette veerktgj skal derfor bruges
til at seette overvejelser i gang pa jeres kultur
institution for at skabe mulighed for stgrre
inklusion, og ikke som en-til-en Igsning.




@ uDFoRDRING:

For personer der ikke i forvejen er inde i jeres medie, kan det vaere sveert at kende sin egen
smag. Det er seerlig sveert for en malgruppe der maske yderligere ikke har overskuddet til selv
at veere opsggende og saette sig ind i mulighederne.

4 OVERVED:
Kan | arbejde med en hgjere grad af anbefalinger pa jeres hjemmeside eller sociale medier?
Eller ville I kunne lave nogle samarbejder med organisationer som arbejder med sarbare unge

i jeres lokalomrade? Hvor | hjalp med at udvaelge oplevelser pa forhand, sd en gruppe blot ville
skulle made op til en given koncert/forestilling/udstilling?

jeg allerede ved noget om. Jeg reagerer ret voldsomt pa forskel-
lige folelser, og jeg har ikke lyst til at reagere pad et eller andet,
fordi det er lidt trist eller voldeligt.”

”Jeg er sadan et rigtig vanedyr. Jeg vaelger naermest kun ting, , ,

- Kulturinteresseret sarbar ung

© uproRrDRING:
Mange har en fastlast idé hvilket indhold de er interesseret i. Bdde fordi man ved, at det er ind-

hold, som man synes er spaendende, men ogsa fordi man her er sikker pa, ikke at blive over-
rumplet af tematikker eller emner der kan 'trigge en’.

4 OVERVE3:

Kan | skabe associationer fra jeres institution til noget indhold/tematikker som er relevante og
neerveerende for malgruppen? Eksempelvis "Hvis du er vild med X, vil du ogsa kunne lide Y".

Kan | formidle jeres oplevelse og organisation, i et omfang der ggr, at malgruppen far indtryk
af at de allerede pa forhand kender jer og derfor ikke risikerer at blive negativt overraskede?
Maske gennem videointerviews med relevante personer eller gget information om jeres tilbud.

Det kunne eksempelvis veere gennem rundvisninger med fokus pa en specifik udstilling eller
forestilling | har.

Folgende veerktgj er udviklet som en del af undersggelsen Vibe check og veertskab,
som kan findes pa applaus.nu. Det er en rapport der er lavet pa baggrund af et
samarbejde med Aarhus Teater og Opgang2. Den undersgger sarbare unges
mg@de med teateret, men viser mange indsigter, som er relevante for kultur-
institutioner generelt, og ikke blot teatre.
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