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VARKTAJSKASSENS INDHOLD

| denne veerktgjskasse laerer du at skabe en staerk kampagne for dit naeste
projekt, uanset om det er en koncert, forestilling, festival, udgivelse eller event.

Vi stiller helt skarpt pa, hvordan man skaber en visuel genkendelig gennem
kampagnen og holder den ragde trad i kommunikationen, nar kampagnen
formidles pa tveers af kanaler.

Veerktgjskassen indeholder fgr — under — efter approachen, som er et relevant
vaerktgj, nar man skal planlaegge en kampagne. Derudover sa vil der veere en
360 graders kampagnegennemgang med fokus pa alt fra organiske til paid

indsatser, og hvordan budskabet nar ud fra website til sociale medier til pressen.

Jeg deler ogsa ud af inspiration til initiativer, indsatser og annoncering via
sociale medier, samt gode rad til, hvordan man kan involvere sine
samarbejdspartnere i kampagnen.
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. OPBYGNING AF KAMPAGNEN

~
applaus DE TRE FUNDAMENTALE KAMPAGNESTEPS

Inden vi kan eksekvere en kampagne, sa skal vi spgrge os selv om tre
essentielle spgrgsmal:
Hvem? Hvad? og Hvorfor?

Hvem henvender kampagne sig til?
Hvad selger vi?
Og det vigtigste spargsmal af dem alle — hvorfor?

Hvem og hvad er vores salgsvinklen, altsa hvad saelger vi til hvem? Mens
hvorfor er det vi bygger kampagnen op omkring det. Det er her vores
budskab kommer frem og skal veaere tydeligt.
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applaus OPBYGNING AF KAMPAGNEN

Nar vi kan definere de tre fundamentale steps, sa kan vi starte opbygningen
af vores kampagne.

Hvem er vores malgruppe. Nar vi kender vores malgruppe, sa kender vi
ogsa vores salgskanal.

Hvad szelger vi. Nar vi er skarpe pa, hvad vi seelger, sa kan vi ogsa definere
kampagnens indhold.

Hvorfor skal publikum k@be denne oplevelse. Nar vi kan besvare dette, sa
har vi udgangspunktet for vores budskab og kampagnetekst.

DIGITAL VARKTAJSKASSE UDARBEJDET AF SOLIS CONSULTING a
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EKSEMPEL PA
EN STRATEGISK
KAMPAGNE

DEOO Charanga

Se hele kampagnen her

Hvem:

Musikundervisere i musik- og
folkeskole. Derfor promoveret via
Facebook, hvor leererne er
aktive.

Hvad:
En digital musikplatform til
musikundervisning

Hvorfor:

Fordi alle bagrn i Danmark skal
have musikundervisning af hg;j
kvalitet og muligheden for at
udforske deres musikalske evner.

DIGITAL VAERKTAJSKASSE UDARBEJDET AF SOLIS CONSULTING

DEOO Charanga Danmark
; 10 June 2021 - Q@
Pa Charanga.dk finder du undervisningsmateriale og -veerktgijer til instrumentundervisning,

sang, leg og koncerter, som stimulerer dine elevers interesse, selvtillid og allervigtigst trivsel.

Uanset instrument eller niveau byder DEOO Charanga dig og dine elever op til leg og leering
med klappe, rytme og pulsgvelser.

DEOO Charangas musikunivers pa skeermen fanger bgrnenes gjne, hvilket gar det bade sjovt
og lige til at undervise alt fra én elev til hele klasser i at spille pa e... See more

B Alle barn i Danmark skal have musikundervisning af hej kvalitet

’ 01/ og muligheden for at udforske deres musikalske evner.
0:01/2:44



https://fb.watch/hvdbQs2eg0/
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OPBYGNINGEN AF KAMPAGNEN

DE TRE FUNDAMENTALE KAMPAGNESTEPS

Hvem

Hvad

Hvorfor

DIGITAL VAERKTAJSKASSE UDARBEJDET AF SOLIS CONSULTING
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OPBYGNINGEN AF KAMPAGNEN
MALGRUPPE OG KANALER

Hvem

Nar vi skal udveelge vores kommunikationskanaler, sa udvealger vi dem ud fra de
kanaler vores malgruppe bruger. (Se varktgjskasse ‘Strategisk Kommunikation pa tveers af platforme’).

Sa, hvem henvender din kampagne sig til — og hvor kan du finde dem?

Husk! Du kan have en primaerméI?ruppe og en sekundaermalgruppe, og derfor kan det
veere relevant at kommunikere pa tlere platforme.

Eksempel:

Primaermalgruppe: 40-55 arige kulturbruger. Anbefalet kommunikationskanal:
Nyhedsbrev, Facebook, evt. magasiner.

Sekundaermalgruppe: Pressen og branchefolk. Anbefalet kommunikationskanal:
Pressemeddelelse, LinkedIn.

DIGITAL VAERKTAJSKASSE UDARBEJDET AF SOLIS CONSULTING
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OPBYGNINGEN AF KAMPAGNEN
INDHOLD

Hvad

Hvad ‘saelger’ vi og hvad handler vores kampagne om?

Indholdet som skal formidle kampagnens ‘produkt’ kan veere alt fra
kampagnevideoer, kampagnebilleder, plakater eller maske en kombination
af flere ting.

Husk at tilpasse dit indhold, sa det passer til de kanaler du bruger — og
selvfalgelig sa det preesenterer kampagnens budskab tydeligt.

DIGITAL VAERKTAJSKASSE UDARBEJDET AF SOLIS CONSULTING



CONCERTO
COPENHAGEN

Pressemeddelelse 29/9 2022
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Kampagnevideo DE FIRE ARSTIDER - EFTER VIVALDI
baseret pa
musikvideo. -

DR P2

CONCERTO
COPENHAGEN

Annoncereret pa

8/10/22
Facebook og

DE FIRE N

4 MUSIKHUSET
ARSTIDER  [aasics

Rekomponeret af Karl Aage Rasmussen

Instagram af bade
Concerto
Copenhagen og
Musikhuset Arhus.

EKSEMPEL PA EN
KAMPAGNES
INDHOLD

Dertil organisk
billedindhold pa
Instagram og
Facebook med
konkurrencer og £
billetlink. e\ g ®

TICK- . —.

pP- 8/10/22 19:30
MUSIKHUSET AARHUS

musik. Oplev Vivaldis De fire arstider "iscenesat" af Karl Aag
hzenderne p& Magnus Fryklund og Concerto Copenhagen i

L

Samt nyhedsbrev
til alle fans.

Til stakeholders:
Pressemeddelelse
og opslag pa
LinkedIn

De fire arstider af Vivaldi

THE

Koncert med Concerto
Copenhagen i Musikhuset Aarhus

tecomposed by Karl Aage Rasmussen

| N

DIGITAL VAERKTAJSKASSE UDARBEJDET AF SOLIS CONSULTING

s/
Musik som er kendt af millioner og for mange naesten definiti| c O N cE RTO \ M h S ] K H U S E T b Concert Hall, Aarhus
COPENHAGEN

ﬁ"’“&f:l' -

&
MUSIKHUSET CONCERTO,
AARHUS oreNHAGEITN

FOUR:SEASC)NS &8

CONCERTO
COPENHAGEN

- T

8/10/22

rekomponeret af Karl Aage Rasmussen, lardag

traekningen om 2 billetter til denne koncert,

rl Aage Rasmussen kunstnerisk leder for i over 20 &r?

CONCERTO
COPENHAGEN

DE FIRE
ARSTIDER /it

Rekomponeret af Karl Aage Rasmussen

VIND K
KONCERT™
L ;USIKHUSET B I LETTER

Oplev Vivaldis De fire arstider "iscenesat" af Karl Aage
Rasmussen i heenderne pa Magnus Fryklund og

Cnnearta Conanhaaan i Micikhiueat Aarhug, " AARHUS
\ T

Aarhus
n @ - 5 October - @

cert on Saturday in Aarhus! - Experience Vivaldi’s The Four Seasons, recomposed by
| Aage Rasmussen in Musikhuset Aarhus ! %

Baturday 8 October 19:30

Get your tickets here: https://bit.ly/3UE02xY

AARHUS
ERER

See more

8/10/22
FOUR MUSICHUSHT
SEASONS

AARHUS
Recomposed by Karl Aage Rasmussen

8/10
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OPBYGNINGEN AF KAMPAGNEN
BUDSKAB

Hvorfor

Hvorfor skal publikum kabe denne oplevelse/produkt, eller hvad du nu tilbyder.

Her skal vi helt ind til kernen af den veaerdi, som vi skaber med vores ‘tilbud’. Sa vi kan
beskrive veerdien af vores produkt eller oplevelse. Det er her vi griber fat i enten vores
kerneforteelling eller projekts eget budskab. Nogle gange kan kerneforteellingen vaere
budskabet i sig selv, andre gange ma vi beskrive budskabet gennem den oplevelse vi skaber.

Eksempel:

Kernefortzelling som kampagnens budskab:

Hvorfor skal musikundervisere bruge Charanga.dk?
Fordi alle barn fortjener musikundervisning af hgj kvalitet.

Oplevelse som kampagnens budskab:
"Kom med til en fest af koncert”

(Introlinjen fra Concerto Copenhagens Lumbye-kampagne).

DIGITAL VAERKTAJSKASSE UDARBEJDET AF SOLIS CONSULTING
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Lerdag d. 12 november
i Den Sorte Diamant

Kom med til
en fest af en koncert!

EKSEMPEL PA
BUDSKAB

Oplev Lumbyes musik
med Champagnegaloppen, Find dine billetter via linket!

festlige valse
og medrivende musik fra

Oplev Lumbyes musik

Kampagnen for Concerto
Copenhagens Lumbye koncert.
Budskab (hvorfor) er farst og
fremmest at komme med til en fest
af en koncert.

dengang Tivoli startede.

Se videoen her

DIGITAL VAERKTAJSKASSE UDARBEJDET AF SOLIS CONSULTING



https://www.instagram.com/reel/Ck1XMa5ApPv/?utm_source=ig_web_copy_link
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applaus OPSZATNING AF KAMPAGNE

Nu hvor du har styr pa de tre fundamentale kampagnesteps, sa er det
tid til at ga mere i detalje med de strategiske indsatser, som du kan
bruge i opseetningen af din kampagne.

Det vedrgrer:

360 graders overblikket

Designstruktur

Far — under — efter approachen

Eksekvering step-by-step

DIGITAL VARKTAJSKASSE UDARBEJDET AF SOLIS CONSULTING @
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OPBYGNINGEN AF KAMPAGNEN
360 GRADERS OVERBLIK

Lav dig en tjekliste for din
T

kampagnes ‘touch points’. Det vil

. . Radio ell
sige alle de bergringsflader, hvor e

din kampagne skal vaere synlig e

over for dit publikum. / \
Dermed har du altid overblik over,

hvilket indhold der formidles til
hvilken kanal og malgruppe.

Husk at tilpasse dit indhold og \ /

budskab efter kanal og malgruppe.

DIGITAL VAERKTAJSKASSE UDARBEJDET AF SOLIS CONSULTING



o
applaus T

OPBYGNINGEN AF KAMPAGNEN
FOR — UNDER - EFTER

Dette omhandler din kampagnes levetid — og isaer relevant, hvis du skal
lave en kampagne for fx en koncert, udstilling eller show. Altsa, hvor der er

en far og efter periode for det givne projekt.

Du bruger fgr — under — efter approachen saledes.

- Fasen hvor du promoverer dit - Fasen, nar dit projekt er i gang - Fasen efter afviklingen, men
projekt, og din kampagne er og live. hvor du kan forlaenge
pa det hgjeste - Behind the scenes, live- kampagnens levetid.

- Optakt, teaser, behind the optagelser, indhold fra fans m.m. - Anmeldelser, indhold fra projektet,
scenes m.m. videoer og billedgalleri m.m.

DIGITAL VAERKTAJSKASSE UDARBEJDET AF SOLIS CONSULTING
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EKSEMPEL PA
FOR

Concerto Copenhagens Lumbye
koncert. Kampagnen fagr koncerten
inkluderede alt fra: videoer om
processen, videoer med interviews om
projektet, koncepter, konkurrencer,
billedindhold og teaservideoer m.m.

DIGITAL VAERKTAJSKASSE UDARBEJDET AF SOLIS CONSULTING

Concerto Copenhagen .
Published by Sabrina Stender Solis @ - 4 Novembe: - @

. . . Concerto Copenhagen
Trommer med gedeskind, xylofoner, klokkespil, champagneknald, triangler...Jakob Weber Published by Frode Andersen @ - 11 Novembe: - @
er pa sporet efter slagtgjsinstrumenter, der kan genskabe Lumbyes musik «14 Her Giv dig selv en musikalsk oplevelse denne weekend! &
resultatet den 12. november i Den Sorte Diamant! & Kom med pa lerdag ki 16, nar Concerto Copenhagen giver en fest af en koncert og spiller

musik af H.C. Lumbye i Den Sorte Diamant!
Jakob Weber er til daglig solojanitshar i DR Symfoniorkestret. Han har faet den spaendende

opgave at sammensaette slagtgjsgruppen og finde de rette slagtejsinstrumenter, nar
Concerto Copenhagen spiller koncert med Lumbyes tidlige musik.

Z Lerdag 12/11 2022

14 K... See more

4-Du finder billetter her: https://www.billetlugen.dk/.../concerto-copenhagen-h.../...

Du... See more

Concerto Copenhagen is at M
Published by Bettina Eriksen @ - 2
Skal du ikke spise en udsggt middag _',,

Nyd en to-retters middag efter Conct ' . Kom med til en fést af en koncert!
musik!
‘T Lerdag 12/11 2022
14 ... See more
Jeg er blevet kontaktet af Concerto Copenhagen i
forbindelse med den her utroligt spaendende opgave -

-

< w Published by Bettina Eriksen @ - 31 Octobe: - @

‘ Bliv klog pa instrumenterne i H. C. Lumbyes musik! yy &

H. C. Lumbye samlede til sit orkester en besatning af bade militeer og klassiske musikere.
Dette genskaber Concerto Copenhagen til koncerten d. 12. november i Den Sorte Diamant
- Det Kgl. Bibliotekt!

. . Hvordan kommer det til at lyde? Ifglge Lars Ulrik Mortensen, sa vil orkesteret praesentere
Tll mldda noget, hvor "Vi skal lande et eller andet sted mellem André Rieu og Metallica med en snaert
d G C af Beethoven." ¥

... See more
To-retters efterarsmenu eft
koncerten med Concerto
Copenhagen.

Madkartoteket
DEN SORTE DIAMANT

The Black Diamond

r
s N e 4
erjsomieranderiedes, et
TIChampagnegaloppen.

867 92

People reached Engagements Boost post
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EKSEMPEL PA
UNDER

Under selve koncerten blev der delt sma
klips og billeder fra orkesterets praver, hvor
man kunne se de medvirkendes arbejde.
Dertil under selve koncerten blev der delt
live optaktsvideoer, sma klip fra scenen og
publikums opslag/stories blev repostet med
det samme.

5 LUMBYE 5u

kulturformidleren

Are youready?

© DEN SORTE DIAMANT - DET KGL. BIBLIOTEK

°
KONCERT I DRONNINGESALEN &
LORDAG 12. NOVEMBER 2022 KL. 16 mm—;

Concerto Copenhagen og Lumbyes tidlige musik

.......

,,,,,

nnnnnn

© DEN SORTE DIAMANT - DET KGL. BIBLIOTEX

¥ jim_latrache &
- ¢

Great concert Thank you everyone

for coming tonight!
\

@CONCERTOCOPENHAGEN

@sortediamant

DIGITAL VAERKTAJSKASSE UDARBEJDET AF SOLIS CONSULTING @
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Genlyt koncerten med Lumbyes tidlige musik pa DR P2 pa fredag kl. 19.20 - eller lige nar
det passer digi DRLYD!®

EKSEMPEL PA
EFTER

tog noget af tidens helt hotte musik -

7 ¢ Fot0; Ritzals Scanpl

DRP2 @
Efter koncerten blev der gjort opmaerksom 16 November - Q@
pa liveoptagelsen i DR-lyd med

. - . Vi skal lande et sted mellem André Rieu og Metallica med en snert af Beethoven J)
videomateriale fra optaktsperioden. Derved

fik koncerten forleenget sin levetid lidt Glaed dig til at opleve arets P2 kunstnere, Concerto Copenhagen og Lars Ulrik Mo...
laengere. 269.M0te

DIGITAL VAERKTAJSKASSE UDARBEJDET AF SOLIS CONSULTING G
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OPBYGNINGEN AF KAMPAGNEN
FOR — UNDER - EFTER

Brainstorm over de mulige initiativer, indsatser og indhold du kan tage i brug far, under og efter
dit projekt.

DIGITAL VAERKTAJSKASSE UDARBEJDET AF SOLIS CONSULTING
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OPBYGNINGEN AF KAMPAGNEN
DESIGN

For at styrke din kampagnes budskab bedst mulig, sa er det vaesentlig at
skabe en rgd trad for din kampagnes visuelle design.

Her kan du enten bruge din egen brandidentitet, som udgangspunkt for
kampagnens design eller give kampagnen sin egen visuelle identitet.
Hvad der virker bedst for dig, afhaenger selvfglgelig bade af dine
ressourcer og projektets starrelser.

Brug veerktgjskasserne ‘Hvordan du kan skabe et steerk brand’ og ‘Hvordan du skaber en red
trad for din visuelle identitet’ for guides og inspiration.

DIGITAL VAERKTAJSKASSE UDARBEJDET AF SOLIS CONSULTING
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VI ER AKADEMIET FOR

INTENSIVE KURSER

EKSEMPEL PA H@) FAGLIGHED
DESIGN AF
KAMPAGNE

Akademiet Kgbenhavn, som
bruger deres brandidentitet som
udgangspunkt for deres
kampagnedesign

DIGITAL VAERKTAJSKASSE UDARBEJDET AF SOLIS CONSULTING

MUSIK, DANS & TEATER

>

"VI ER AKADEMIET FOR

MUSIK, DANS OG TEATER

WWW.AKADEMIET.DK

Akademiet Kebenhavn
2.4K followers - 5 following LACEIONNEIEN  © Message @ Follow

Posts About Mentions Reviews Followers Photos More *

Intro Posts 5 Filters
Akademiet tilbyder undervisning i musik, dans og
teater. 20 ugers intensive kurser med dagundervisni ‘ i isat A
21 September at 20:30 - Copenhagen - @
© Page - School HOLD DIG OPDATERET PA NYHEDER FRA AKADEMIET
@ Stefansgade 9, Copenhagen, Denmark Folg os her pa Facebook og Instagram, hvis du gerne vil vaere opdateret

pa Akademiets:
L 24229102

=4 info@akademiet.dk
akademiet_kbh

akademiet.dk

# Rating - 2.3 (5 reviews; ) @ NYHEDER FRA
Suggest Edits AKADEMIET

Photos See All Photos ANS@GNINGSPROCESSER
AKTUELLE DEADLINES
NYHEDER OG VIGTIGE INFORMATIONER
FRA AKADEMIET

FOLG OS PA FACEBOOK OG INSTAGRAM,
HVIS DU VIL VARE OPDATERET

‘VAKADEMIET
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405 1.588 562
Opslag Falgere Falger

Concerto Copenhagen
Musiker/band

Music From Our Future Heritage
P2 Artist of The Year

#ConcertoCopenhagen

L} TICKETS AND LATEST RELEASES
linktr.ee/concertocopenhagen
Se oversattelse

o
E KS E M P E L PA Professionelt kontrolpanel .
Nye veerktgjer er nu tilgeengelige.
D E S I G N A F Rediger profil E-mail
29/04

KAMPAGNE . ’ w ' a

MUFFAT Highlights  CoCo 30 ¥¢ BRANTELID... BACH - ¢ \ " SW 10/021/2

24/9/22 16:00
THE BLACK DIAMOND

& KRISTIAN
BEZUIDENHOUT

i ® Y

COPENHAGEN

CONCERTO
COPENHAGEN Bitec

Concerto Copenhagen, som giver e
hvert kampagne en visuel identitet. TICKETS!

8/10/22 19:30

MUSIKHUSET AARHUS @ Q @ @ @

MUSIKHUSET CONCERTO, =
AARILS FUHES

DIGITAL VAERKTAJSKASSE UDARBEJDET AF SOLIS CONSULTING e
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EKSEKVERING STEP 1
ORGANISK VS. PAID

ORGANISK* PAID

*Organisk er det indhold du deler gratis pa fx sociale medier

Hvilket indhold kan du dele via sociale medier med dit pub|lkum7 Hvilke indhold vil du bruge til din betalte annoncer pé fx

Facebook og Instagram?

- Teaservideoer
- Interviews - Grafik

- Videoer om projektet

- Behindthe scenes Det indhold vil typisk veere med en call-to-action om ‘Kab

- Konkurrencer billetter her’, altsa det salgsorienterende indhold.
- Optaktsvideoer

- Andre ideer?

Med det organiske indhold kan du opbygge et ‘univers’ omkring
dit projekt, hvor du tager publikum teet ind i processen. Denne del
af kampagnens indhold behgver derfor ikke kun veere
salgsorienteret, men kan ogsa veere informerende,
relationsdannende og underholdende.

DIGITAL VAERKTAJSKASSE UDARBEJDET AF SOLIS CONSULTING
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EKSEKVERING STEP 1
ORGANISK VS. PAID

Hvilket indhold vil du dele organisk og hvilket indhold vil du dele via annoncering?

ORGANISK PAID

DIGITAL VAERKTAJSKASSE UDARBEJDET AF SOLIS CONSULTING
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EKSEKVERING STEP 2:
SOCIALE MEDIER

Pa hvilke social mediekanaler skal du promovere din kampagne og hvad kan du dele af indhold?
Husk kun at veelge de kanaler, som er relevante for din malgruppe

Facebook

Instagram

LinkedIn

TikTok

DIGITAL VAERKTAJSKASSE UDARBEJDET AF SOLIS CONSULTING
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EKSEKVERING STEP 3:
ANNONCERING

Nar du skal annoncere for din kampagne, sa er det vigtigt, at du har styr
pa falgende ting:

« Hvad er call-to-action?
« Hvad er din overskrift
 Hvad er din teaser?

« Hvem er din malgruppe?

DIGITAL VAERKTAJSKASSE UDARBEJDET AF SOLIS CONSULTING
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EKSEKVERING STEP 3:
ANNONCERING

@ Concerto Copenhagen oo X
Call to Kab billet B
ACtiOn Giv dig selv en musikalsk oplevelse denne
weekend! &

: : : : Kom med pa lgrdag kl 16, nar ...see more

Overskrift "Giv dig selv en musikalsk oplevelse denne
weekend”

Teaser 30 sekunders koncertvideo

Malgruppe | 40 — 55 arige i Kgabenhavnsomradet.

Kom med til

en fest af en koncert!

billetlugen.dk

Find dine billeterne her Book Now

Ub Like D Comment 4> Share
DIGITAL VAERKTAJSKASSE UDARBEJDET AF SOLIS CONSULTING
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EKSEKVERING STEP 3:
ANNONCERING - DIN TUR

Call to Action

Overskrift

Teaser

Malgruppe

DIGITAL VAERKTAJSKASSE UDARBEJDET AF SOLIS CONSULTING
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FANS PRESSE
Ggr dine fans opmaerksomme pa din Du kan veelge at bruge dit nyhedsbreuv til
kampagne via dit nyhedsbrev. Informer dem at sende pressemeddelelser ud, dermed
gerne tidligt i processen og igen kort tid far kan du designe dem paenere end via en
koncerten. normal mail.

Husk her, at det handler om at vaekke

Her er det vigtigt, at du skriver i gjenhgjde pressens interesse, sa de far lyst til at
med dine fglgere. Saledes at du kun deler skrive om dit projekt — du kan med fordel
nyttig informationer med dem og ikke blot veere lidt ‘provokerende’.
kopiere teksterne fra sociale medier.

Leer mere om nyhedsbrev i vaerktgjskassen ‘Hvordan du skriver nyhedsbrevet der skaber relationer’

DIGITAL VAERKTAJSKASSE UDARBEJDET AF SOLIS CONSULTING
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applaus 7 ET STERKT SAMARBEJDE

Hvis du har en samarbeg'dspartner i forbindelse med din kampagne, sa involver dem
sa vidt muligt i markedstaringen. Dermed kan | forene jeres ressourcer og fa det bedst
mulige udbytte ud af kampagnen.

Gode rad til et steerkt samarbejde

* Fordeling af ressourcer og opgaver, hvem kan producere og formidle hvad
* Lav en tidsplan, og fordel ansvaret i mellem jer

* Deling af data om fx malgrupper — og saet hinandens kanaler i spil

+ Deling af ressourcer hjeelp hinanden bedst muligt ved at dele jeres kompetencer
og ressourcer i mellem jer

« Kommuniker ikke kun via mails. Start dialogen via mader, sa | far mgdt hinanden

DIGITAL VARKTAJSKASSE UDARBEJDET AF SOLIS CONSULTING @



1:1 RADGIVNING

Hvis du gnsker mere radgivning omkring
dette emne, sa kan du via Applaus fa 30%
pa 1:1 sessioner hos Solis Consulting.

Skriv til mail@solisconsulting.dk

www.solisconsulting.dk

DIGITAL VAERKTAJSKASSE UDARBEJDET AF SOLIS CONSULTING

PRODUCERET AF
Sabrina Stender Solis
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CONSULTING
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