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GUIDEN TIL, HVYORDAN DU KAN
SKABE EN R@D TRAD FOR DIN
VISUELLE IDENTITET
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applaus VARKT@JSKASSENS INDHOLD

En klar, gennemfgrt og kvalitetspraeget visuel identitet er med til at ggre
dit brand genkendeligt, og skabe gennemslagskraft hos din malgruppe.

| denne veerktajskasse far du alle de gode hacks, genveje og tips til at
skabe en staerk visuel profil, som skaber genkendelig pa tveers af
platforme.

Udover gratis templates og gode hacks, sa indeholder denne
veerktgjskasse en guide til, hvordan man skaber sin visuelle profil,
inspiration til diverse templates tilpasset til sociale medier og gode rad til,
hvordan du bruger dem pa tvaers af sociale medier.
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EKSEMPEL PA
EN STARK
BRAND-
IDENTITET

Concerto Copenhagen, som
foruden deres egen identitet giver
hvert projekt en visuel identitet -
eksekveret pa tveaers af sociale
medier

G

CONCER'

8/10 COPENH/
DE FIRE ARSTIDER MUSIKHUSET
AARHUS

Rekomponeret af Karl Aage Rasmussen

Concerto Copenhagen
Authentic and Innovative Music Making
Musikere - Copenhagen, Capital Region - 143 felgere

,@ Benedicte Boesen og 4 andre forbindelser arbejder her - 9 medarbejdere

v Felger LRV G ( Mere )

Startside Om Indleeg Job Personer Videoer

Suggest edits

s this

CONCERT

COPENHAGE Concerts Releases Video

OUR FUTLI
HERITAGE -

We create presence, a sense of
community, and space for contemplation,
by playing live music that touches the
heart. With curiosity and nerve, we go to
the core of the music, evoking moments
of beauty, melancholia, drama and
euphoria. We bring the music to life, as if
it was written yesterday and played for
the first time today.
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Concerto Copenhagen

THE 8/10/22 405 1.588 562
Fo U R TS Opslag Foelgere Folger

MUSIKHUSET

SEASONS [Aiis

Recomposed by Karl Aage Rasmussen Concerto Copenhagen

Musiker/band

Music From Our Future Heritage

P2 Artist of The Year
#ConcertoCopenhagen

“ TICKETS AND LATEST RELEASES
linktr.ee/concertocopenhagen

Se overszettelse

Professionelt kontrolpanel
Nye veerktgjer er nu tilgeengelige

Rediger profil E-mail

VOODE

MUFFAT Highlights ~ CoCo 30 Y BRANTELID... BACH -,

g/10 VIND L ® 2

KONCERT™

WIN CONCERT
TICKETS!

810

Live Recordings About v DA | EN




)
A DEN VISUELLE PROFIL

applaus 7\&

Farste step er at definere vores visuelle del af vores brandidentitet i

form af farvevalg, content og logo.
Dette er de fundamentale step, som skaber den rgde trad, som er @!

vaesentlig, nar vi vil vaere genkendelige pa tveers af medier.
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LOGO — DEN VISUELLE PROFIL

« Dette kan step kan du bruge, hvis du er ved at definere eller redefinere
din brandidentitet — eller hvis du skal skabe en brandidentitet for et nyt

projekt.

* Logoet er fundamentet for din visuelle identitet — og hjertet i en
organisations identitet.

DIGITAL VAERKTAJSKASSE UDARBEJDET AF SOLIS CONSULTING
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LOGO — DEN VISUELLE PROFIL

Et logo kan besta af fglgende dele — eller kombinationer af disse:

* Dit firmanavn
- Bomaerke — et symbol eller ikon

« Pay-off — en kort tekst, som opsummere virksomhedens veerdier eller
styrker.

Husk:
« Simplicity is the ultimate form of sophisitcation — Da Vinci
* Alogo doesn’t sell, it identifies — Paul Rand

DIGITAL VAERKTGJSKASSE UDARBEJDET AF SOLIS CONSULTING



X
applaus T

EKSEMPEL PA
LOGOER

Hvis du mangler inspiration, sa
kan et logo-moodboard vaere et
godt veerktgj til at seette processen

i gang.

Find inspiration til logo-moodboard
her.

DIGITAL VAERKTGJSKASSE UDARBEJDET AF SOLIS CONSULTING

Logo kun
med navn:

SOLIS

CONSULTING

Logo med
bomaerke

s

Kombinationer

Logo med
Payoff

NSRDEA
FONDEN

Vi stgtter gode liv

/h(“ealer

ACADEMY


https://www.pinterest.dk/solis_consulting/logo-moodboard/
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LOGO
— SADAN PRODUCERER DU DIT EGET LOGO

Man kan godt veere lidt pa bar bund, nar man skal finde ud af,
hvordan ens logo skal se ud. Der er jo oceaner af muligheder! @ i

................

Sa start med at finde ud af, hvilken stil dit logo skal have med SR o
moodboards.

Opret fx et moodboard pa Pinterest. B o

Fancy Girl Designs
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https://www.pinterest.dk/solis_consulting/logo-moodboard/
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LOGO
— SADAN PRODUCERER DU DIT EGET LOGO

Nar du har fundet stilen for dit logo, sa kan du gere to ting:

1) Sende dit moodboard til en grafiker, som derfra Logo Templates
producerer et Iogo ud fra dlne gnsker No business is complete without a logo. Design your own by

customizing one of Canva's professionally made logo
templates with the help of our intuitive editing tools.

2) Producere det selv med dette lette veerktgj

58,071 templates

| Canva kan du designe dit eget logo ret nemt, og i alle
ngdvendige formater. Du kan finde et hav af templates, og er
du kreative, sa kan du derfra lave dit helt personlige logo. + %

. Create a blank Logo I_ f D
Du kommer i gang her. eaf Drop

Professional Initial Let... M Green minimalist leaf ...

Er du stadigveek lidt pa bar bund, sa kan du finde inspiration
fra mine templates her.

DIGITAL VAERKTGJSKASSE UDARBEJDET AF SOLIS CONSULTING e


https://www.canva.com/design/DAFUomocamo/k4TLTFZiGirmRWGmcX_gvg/view?mode=preview&utm_campaign=designshare&utm_content=DAFUomocamo&utm_medium=link&utm_source=publishsharelink
https://www.solisconsulting.dk/templates-and-tools
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HUSK!

« Dit logo skal veere i en lys og mgrk udgave, samt at det godt at have
den i gratone. Dermed kan de bruges pa alle baggrunde og tryksager.

 Dit logo skal have en transparant baggrund, sa du frit kan indsaette det
alle steder

« Husk at gemme dit logo i de rigtige filformater
 .png til generel brug
 .svg til web og animationer

- vector/.ai fil til tryksager

DIGITAL VAERKTAJSKASSE UDARBEJDET AF SOLIS CONSULTING
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FIND DIN FONT

Det vigtige er at finde en skrifttype som du kan bruge pa tveers af medier
(fx word, powerpoint, hiemmeside, Photoshop, tryksager etc.)

En lille detalje, men som virkelig er prikken over i’et for din visuelle identitet. Det er en

lille simpel effekt, som er med til at skabe genkendelighed pa tvaers af dit indhold og
medier, sa derfor er det vigtigt at den er defineret — og at du er konsekvent med brugen af
den.

Der er bade muligheder for at finde unikke gratis fonte, eller hvis du har budget, sa
kan du kgbe dig til en mere unik font, som variere i alt fra 30 til 1000 kr. alt efter
designet.

DIGITAL VAERKTGJSKASSE UDARBEJDET AF SOLIS CONSULTING
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FIND DIN FONT
- DE FIRE SKRIFTTYPER

sons sert ) serit [ vavicor ) Displas

Skrifttyper, hvor Den klassiske font %K%rifbt@per som Dekot‘d‘l}ive oY

bogstaverne ikke til beger, hvor Liowner de er kredgtivt

har nogle fedder bogstaver har en handskievine - ud&?c_:rmet:

at sta pa (fx som lille fod at std pa giver et personlio Skl?l{?t#ﬂype:

denne her) fx. Times New PIELg). wen kndap s&

Roman loesbeire.

Gode Eil
overskrifter
oy blikfeang.
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FIND DIN FONT
- HER KAN DU FINDE DIN NYE FONT

« Gratis fonte via Google
https://fonts.google.com

» Gratis med Creative Cloud abonnement
https://fonts.adobe.com/collections

 Gratis eller mulighed for kab af fonte:
https://www.myfonts.com/
https://www.fonts.com/

DIGITAL VAERKTGJSKASSE UDARBEJDET AF SOLIS CONSULTING
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FIND DINE BRANDFARVER

Noget af det mest fundamentale for ens brandidentitet er det visuelle udtryk, som skabes
via vores vores brandfarver. 3-5 farver, som bruges i en koordineret sammensaetning for
at opna genkendelighed, en rgd trad og et professionelt udtryk.

Grundlaeggende skal du bruge:
* 1-2 basis farver
* 1-2 call-to-action farver
* 1 baggrundsfarve

Du bedgmmer selv om du har brug for 3 eller 5 farver. Det kommer helt an pa, hvor
mange nuancer din identitet har brug for.

DIGITAL VAERKTGJSKASSE UDARBEJDET AF SOLIS CONSULTING
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FIND DINE BRANDFARVER

Sadan her finder du dine brandfarver.
1) Find ud af, hvilke farver der kan symbolisere dit brand.

- Teenk i temaer: natur, pastel, pang, forretningsorienteret? Lyse eller mgrke? Farverig
eller neutral?

2) Gron er ikke bare grgn.
- Find dine unikke farvekoder

3) Koordiner, hvordan du bruger dine farver

- Hvordan bruger du kombinationen af dine farver. Har du en dominerende farve, som skal
veere mest fremtraeden?

4) Brug dem konsekvent
- Brug dine farver pa website, sociale medier, visitkort, tryksager, praesentationer, hver
gang i dit brand vises frem.

DIGITAL VAERKTGJSKASSE UDARBEJDET AF SOLIS CONSULTING
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EKSEMPEL PA
BRANDFARVER

Find inspirationen
i dit miljs, omgivelser eller
det som inspirerer dig

Find inspiration og skab dit eget
moodboard her.

DIGITAL VAERKTGJSKASSE UDARBEJDET AF SOLIS CONSULTING e


https://www.canva.com/design/DAFUK5cfn4M/udTHiAC5UqQd44-ixUm0hw/view?utm_campaign=designshare&utm_content=DAFUK5cfn4M&utm_medium=link2&utm_source=sharebutton
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VARKT@JER SOM KAN HJZLPE DIG | GANG

1) Find ud af, hvilke farver der kan symbolisere dit brand.

« Se mere om farvesymbolik pa min blog her.

2) Find dine unikke farvekoder

* Nar jeg skal udvikle farverpaletter er mit go-to-tool: https://coolors.co/palettes/trending
Du kan finde inspiration, naerliggende farvekoder, og med det samme se, hvordan dine

farver harmonerer.

3) Koordiner, hvordan du bruger dine farver

* Find inspiration lige her

DIGITAL VAERKTGJSKASSE UDARBEJDET AF SOLIS CONSULTING


https://www.solisconsulting.dk/color-symbolism
https://coolors.co/palettes/trending
https://www.solisconsulting.dk/templates-and-tools
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CONTENT-MOODBOARD

Vi forseetter i den kreative proces. Dette step handler om at finde brandets billedstil, nemlig
maden hvorpa vi bruger vores visuelle indhold; grafik, billeder og video.

Billeder og videoer er den bedste made at styrke sin forteelling, image og identitet, og derfor
er vaesentlig at veere bevidst om sin video- og billedstil.

Billeder bruges til at skabe den fglelse, som vi gerne vil have frem hos vores malgruppe.
Her skal du overveje:

« Huvilket udtryk skal dine videoer og billeder have?

* Hvilken stemning skal der veere i dine videoer og billeder?

« Hvad viser du billeder og videoer af?

DIGITAL VAERKTGJSKASSE UDARBEJDET AF SOLIS CONSULTING
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CONTENT-MOODBOARD

Uanset om du har masse af indhold liggende eller du skal til at producere nyt indhold, sa er
denne gvelse relevant. Det handler nemlig om at kategorisere sit visuelle indhold, og dermed

finde sit ‘tema’ og visuelle udtryk.
Her kan du gare dig felgende overvejelser:
 Dit brands ansigt(er):
* Husk folk husker ansigter ikke logoer, hvem er ansigtet for dit brand/organisation?

* Dit brands indhold:

* Hvad formidler dit brand? Musik, kunst, koncerter, forestillinger?

* Dit brands univers

* Hvilke elementer er med til at fuldende universet om dit brand? Instrumenter, stemninger, personer,
symboler, bygninger/lokations?

DIGITAL VAERKTGJSKASSE UDARBEJDET AF SOLIS CONSULTING
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EKSEMPEL PA
MOODBOARD

Find inspirationen
i dit miljg, omgivelser og
teenk pa, ‘hvad er dit produkt..

Lav dit eqget moodboard her

DIGITAL VAERKTGJSKASSE UDARBEJDET AF SOLIS CONSULTING



https://www.canva.com/design/DAFULbE_R1o/shQKg0_wNLB_YnZksBpvZQ/view?utm_content=DAFULbE_R1o&utm_campaign=designshare&utm_medium=link&utm_source=publishsharelink&mode=preview

<2 SKAB EN R@D TRAD

applaus 7 FOR DIN VISUELLE PROFIL

Nu hvor du har styr pa din visuelle profil, sa handler det om at skabe
den rgde trad for din visuelle profil pa tvaers af sociale medier og
kanaler.

Farst skal du orientere dig om, hvilke medier og kanaler din visuelle
identitet er til stede pa, og dernaest om dit indhold er tilpasset disse
kanaler.

Du far veerktgjerne til, hvordan du skaber den rgde trad med nemme
templates

DIGITAL VARKTAJSKASSE UDARBEJDET AF SOLIS CONSULTING 6
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TJEKLISTE
- FOR DIN VISUELLE PROFIL

Spearg dig selv om, dine farver, logo, skriftfont er synlige pa tveers af disse elementer pa dine kanaler — og om dit
billed- og videomateriale er opdateret.

*  Website * Facebook
* Profilbillede
* Banner, Footer . Cover
+  Menusider ¢ Opslag
« Nyhedsbrev * Instagram
* Profilbillede
« Billeder * Opslag
. * Hgjdepunkter
+ Design
- Tryksager * LinkedIn -
* Profilbillede
* Visitkort * Cover
* Flyers + YouTube
° Plakater ° Pr0f|lb|"ede
* Cover
*  Postkort m.m. * Video Thumbnails

DIGITAL VAERKTGJSKASSE UDARBEJDET AF SOLIS CONSULTING
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SKAB EN R@D TRAD
FOR DIN VISUELLE PROFIL

Denne nemmeste made at skabe en rgd trad for din visuelle profil er ved brug af skraeddersyet templates, som
kan bruges pa tveers af medier.

Her er mine forslag til, hvilke templates du skal bruge:
- Profilbillede og cover-template til Facebook, LinkedIn og YouTube
- Coverbilleder til nyhedsbrevet
- Collage template til Instagram
- Templates til opslag pa tveers af kanaler, eksempelvis
- Event-template
- Koncert-template
- Udgivelses-template
- Nyheds-template
- Citat-template
*Jeg arbejder selv med en kombination af InDesign og Canva, men du skal bruge det vaerktgj, som virker bedst for dig.

DIGITAL VAERKTAJSKASSE UDARBEJDET AF SOLIS CONSULTING
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Profilbillede storrelser: Cover storrelser:
* Facebook: 2048 x 2048 px * Facebook: 940 x 360 px
* LinkedIn: 800 x 800 px * LinkedIn: 1584 x 360 px
* YouTube: 800 x 800 px * YouTube: 2560 x 1440 px
* Instagram: 320 x 320 px Anvendelse:
Anvendelse: Covers behgver ikke veere statiske. Taenk nyheds-
_ - _ _ eller seesonbaseret, saledes at dine covers
Dit profilbillede kan fx veere dit logo eller dig selv, repraesenterer det mest aktuelle fx naeste koncert,
hvis du har et personligt brand. seneste udgivelse, kommende eller aktuel
Profilbilledet kan du tilpasse efter seesoner eller udstilling, projekt eller event.
nyheder, hvis det giver mening for dit brand.
Vigtigst er, at det er tydeligt og simpelt.
Hent Templates — Canva — InDesign Hent Templates — Canva — InDesign

DIGITAL VAERKTGJSKASSE UDARBEJDET AF SOLIS CONSULTING
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[ALBUM TITEL]

(KUNSTNER NAVN)

EVT GENRE

EKSEMPEL PA
COVERS

[N NN/ FA

w0 [ORGANISATION]
[ORGANISATION] . < [TAGLINE]

Eksempel pa covers til Facebook,
YouTube og LinkedIn

I WY S /1

Hent templates her [ORGANISATION]

0g design dine egne covers

[TAGLINE]
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COVERBILLEDER TIL NYHEDSBREVET

Starrelser:
*  Topfoto: 800 x 447 px

Se andre billedformater for mailchimp her.

Anvendelse:

Brug billeder til at visualisere dit budskab i det nyhedsbrevet. Pa den made, sa bliver dit nyhedsbrev indbydende og let
leeseligt.

Der er utallige designmuligheder i forhold til et nyhedsbrev, men ét billede per nyhed er en god huskeregel, sa dit
nyhedsbrev ikke bliver for teksttungt.

Hent Templates — Canva — InDesign

DIGITAL VAERKTGJSKASSE UDARBEJDET AF SOLIS CONSULTING


https://mailchimp.com/help/image-requirements-for-templates/
https://www.solisconsulting.dk/templates-and-tools
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EKSEMPEL PA
NYHEDSBREV
COVERS

Husk at billeder kan fungere, som call-

to-action, hvis du indseetter links. Dertil

Skal designet i dit nyhedsbrev matche

dit brand og veere i gjenhgjde med dit
publikum.

Hent templates her og
design dine egne covers

Festlval
MUSIC

wa 7
*
@
o

MINI-CONCERT
FORACAUSE

Featuring: Juliana Silva
November 13, 2025

+

+

/ART & DESIGN

GLA 4L JISNE“R™Y

l;&‘

a5
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https://www.canva.com/design/DAFV8bfQ66M/_jZYl0JoXQdTm5zkLhA30g/view?mode=preview&utm_campaign=designshare&utm_content=DAFV8bfQ66M&utm_medium=link&utm_source=publishsharelink
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COLLAGE TEMPLATE TIL INSTAGRAM

Storrelser:

*  Enkelt foto: 1080x180

*  Collager

*  1x3 fotos

«  2x3 fotos

«  3x3 fotos

Anvendelse:

Instagram handler seerdeles om den visuelle kvalitet, sestetik og stil. Farste skridt er at alle ens opslag skal veere af god billede eller
videomaessig kvalitet, men hvor Instagram skiller sig ud fra andre social medie kanaler, sa skal du teenke lidt videre end blot opslag for
opslag. Brugere pa Instagram gar nemlig ind pa din profil for at danne sig et helhedsindtrxk, hvor de kan se alle dine opslag pa én
gang. Derfor er det vigtigt, at dine opslag harmonere og har sammenhaeng, sa brugeren hurtigt kan orientere sig om, hvad du/din
organisation lige praecis tilbyder — uden harmoni og sammenheeng i dine opslag, sa fremstar din profil nemt rodet og med et svagt
budskab.

Derfor kan collager veere et effektivt redskab for at skabe et visuelt overblik. Collager kan veere alt fra 1x3 opslag til 3x3 opslag eller
mere, det afheenger egentlig blot af, hvor mange sammenhangende budskaber du har.

Obs, hvis du ikke er helt til de stramlinet collager, sa kan content-flow veere en metode for dig, hvor du finder en rytme i dine opslag og
via templates skabe en struktur og harmoni for dit indhold.

Hent Templates — Canva — InDesign

DIGITAL VAERKTGJSKASSE UDARBEJDET AF SOLIS CONSULTING
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NYT ] 1]
PODCAST |

AFSNIT

SOON

REALLYGREATSITE

EKSEMPEL PA
COLLAGE

2023

TOURPLAN

TOURPLAN
TOURPLAN
TOURPLAN

Hvis du ikke er til collager, sa kan
du finde et flow for dit content, sa
du stadigveek skaber en harmoni i vind

dine opslag {LETTER

Hent templates her
0q design dine egne collager
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TEMPLATES TIL OPSLAG

Storrelser:

« 1080 x 1080 px for normal post (Facebook, LinkedIn & Instagram)
* 1080 x 1920 px for Story/Reel format

Anvendelse:

Vores opslag pa sociale medier kan nemt komme langt omkring, derfor er det relevant at szette vores ‘meerke’ pa vores indhold, sa vi
kan pavirke modtagernes top-of-mind awareness. Nogen gange kan det vaere nok blot at indsaette vores logo, men vi kan ogsa fa
vores budskab til at sta tydeligere ved at bruge grafiske effekter. Det her vi skal bruge elementerne for vores visuelle profil.

Obs. Har du mange skiftende projekter, sa kan man give hvert projekt sin ‘egen identitet’ for at skabe lidt adspredelse i sit indhold.

Event-template

Koncert-template

Udgivelses-template

Nyheds-template

Citat-template

Hent Templates — Canva — InDesign
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‘New Album

JPCOMING
CONCERTS

[KONCERTTITEL]
[ONS] "] | [konsertste

nmm" | [KONCERTTITEL]
[mnlz | [KONCERTTITEL]

|3 [KONCERTT[TEL]
[LBRI [konsertste:

[logo]

EKSEMPEL PA
OPSLAG

[TITEL PA
UDSTILLING]

v
|
MEDVIRKEéA

Find en designstil som matcher din —{TITEL PA FORESTILLING——— TITEL P A
brandidentitet — derved skaber du ogsa

en rad trad for dine opslag FORESTILLING

(se tre gverste opslag). e

Hent templates her og
design dine egne opslag
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https://www.canva.com/design/DAFV8UibDNo/FzEXDnPqsyc5XoB7zgwesg/view?utm_content=DAFV8UibDNo&utm_campaign=designshare&utm_medium=link&utm_source=publishsharelink&mode=preview

1:1 RADGIVNING

Hvis du gnsker mere radgivning omkring
dette emne, sa kan du via Applaus fa 30%
pa 1:1 sessioner hos Solis Consulting.

Skriv til mail@solisconsulting.dk
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